
CORSO DI ALTA FORMAZIONE 
 

MANAGER DEGLI EVENTI MUSICALI E 
DEI TOUR 

I VINCITORI DI TORNO SUBITO RICEVONO 600 EURO LORDI AL MESE 
PER IL TIROCINIO 

che può durare dai 3 ai 6 mesi 

 

OBIETTIVO DEL CORSO 
Fornire ai partecipanti tutte le competenze necessarie per diventare un 
professionista degli eventi musicali e dei tour. Mettere in grado ogni corsista di 
ideare, gestire, comunicare e promuovere una manifestazione musicale di grandi 
dimensioni, come un concerto in piazza o in uno stadio, un concerto in un locale, in 
un teatro, in una discoteca, ma anche un festival, una rassegna di musica. 
Verranno fornite tecniche di tour management, gestione dell’artista a 360 gradi.    Il 
nostro percorso non è il solito master  fatto di teoria e  spruzzi di creatività. 
Pretendiamo un lavoro basato su dati concreti, insegniamo  a gestire strumenti e 
procedure tecniche, a misurare i dati, a fare anche i conti con gli aspetti economici, 
legislativi. La creatività da sola non basta, e neppure l’intuito è sufficiente, se non 
corroborato da conoscenze di modelli operativi efficaci e collaudati. Forniamo 
ai  corsisti solide  gambe  su cui camminare, elementi di concretezza, un bagno nelle 
dinamiche reali e nelle criticità che affrontano ogni giorno i veri professionisti del 
settore. Ovviamente trasmetteremo ai ragazzi anche tutte le soluzioni. I più grandi 
manager del settore vi aspettano, ma solo se siete disposti a rimboccarvi le 
maniche e a lavorare sodo per realizzare il vostro sogno di cos truire  mondi a i qua li 

le   a ltre  persone  des iderino appartenere . 

 

 
Periodo di svolgimento 
Da Gennaio  a maggio 2018 
Durata complessiva in ore di aula 
310  



Modalità 
Lezioni pomeridiane 
  
Sede 
Bologna 
Attestato riconosciuto 
Certificato di partecipazione al corso di Alta Formazione 
Stage/tirocinio 
Garantito a tutti i partecipanti 

 

I VINCITORI DI TORNO SUBITO EFFETTUERANNO IL 
TIROCINIO IN LAZIO 

 E SE NON HANNO GIA’ TROVATO DOVE FARLO CI 
PENSEREMO NOI  

 
 

IL PROGRAMMA DEL CORSO 
 

 

 

MODULO 1-TECNICHE GENERALI IDEAZIONE PIANIFICAZIONE E GES TIONE 
EVENTI 

x Tipologie e macroprogettazione di eventi. Gli attori dell’evento 
x Elaborazione piano attività 
x Dal contesto storico artistico, tradizione e territorio, all’individuazione del progetto 

ideale di valorizzazione culturale 
x Studio degli eventi e degli strumenti tradizionali di promozione del territorio e 

valorizzazione dei prodotti/beni culturali 
x Obiettivi dell’evento culturale e definizione del bene/prodotto ad essi rispondente. 
x I Rapporti istituzionali 
x Il budget dell’evento e la gestione economico-finanziaria. Strumenti di accesso al 

credito e fondamenti di rendicontazione. 
x Gestione risorse umane 
x Salute e sicurezza sui luoghi di lavoro. La sicurezza nel settore degli eventi: le 

nuove normative, il decreto “Palchi”. 
x Le relazioni pubbliche e l’ufficio stampa degli eventi 



MODULO 2-TECNICHE DI MARKETING SPECIFICO PER GLI EVENTI 
x Marketing strategico, analisi del mercato e individuazione posizionamento: il 

contesto territoriale, i competitor e il sistema eventi 
x Le strategie di sponsoring: come coinvolgere e motivare le aziende ad investire 

sugli eventi e sul territorio. 
MODULO 3- ORGANIZZARE EVENTI MUSICALI DI SUCCESSO : modelli, 
p rocedure , s tru me nti e  ris k manage me nt 

x Le ras s egne  e  i fes tiva l mus ica li 
x Mus ica  in  tea tro  
x Mus ica  ne i loca li o  in  d is co te ca  
x Il g rande  e vento  in  p iazza  : co n  Max bo ne lli, o rganizza tore  de l concertone  d i 

Roma  per il 1 ma ggio  
x Mus ica  a llo  s tad io  
x Ges tire  lo  s ta ff (te cn ic i audio , luc i, mus ic is ti, opera i, pers ona le  b ig lie tte ria , 

s e tto re  co municazione  e  vide oripres e , a ltro  pers ona le  
x I permes s i e  le  libera torie  
x gadge t e  a ltre  fon ti d i guadagn o  
x La s ca le tta  e  g li impre vis ti 
x La ras s egna  s ta mpa  
x Tour manage ment: trucchi, s e gre ti, reg ole  per il s ucces s o  
x Ges tione  a rtis ti (p rima durante  e  dopo  la  performance) 
x Risk management dell’evento musicale 

MODULO 4- VIDEO SOCIAL MAKING pe r la  narrazione  d ig ita le  de l 
p rodotto /e vento /s e rvizio  

x Come fare un buon prodotto con uno smartphone o con una reflex; 
x Modelli e strumenti di Istant sharing; 
x Modelli e piattaforme per la comunicazione simultanea e integrata; 
x Coinvolgimento degli influencer; 
x Creazione di un canale su Youtube e dei contenuti; 
x I 10 principi fondamentali per l’ideazione dei video; 
x Le piattaforme di video sharing: da Vimeo a You Tube, passando per Vine; 
x I principali programmi di montaggio: Final cut, Adobe Premiere, Avid; 
x Organizzare la produzione e i programmi di montaggio per il web; 
x Convertire i filmati per il web; 
x Tecniche di produzione multimediale; 



MODULO 5-S TRUMENTI DI COMUNICAZIONE E MARKETING INNOVATIVI E 
TRAS VERS ALI 

x Tecniche e modelli di  fund raising, crow funding e Finanziamenti Pubblici 
x Digital e social marketing per le strategie di comunicazione e promozione 
x Netnografia digitale, progetto rural hub, web semantica culturale e turistica 
x Il pitch del prodotto/evento/servizio 
x Strumenti di viralizzazione , ideazione grafica e promozione free 
x Strumenti di analisi, pianificazione, gestione e misurazione dei risultati. 
x Neuromarketing e comunicazione visiva efficace 
x Caratterizzazione digitale (Il modello Giffoni Experience) 

MODULO 6- LABORATORIO OP ERATIVO DI 
PRODUZIONE/PROMOZIONE/COMUNICAZIONE E ANALISI DI EVENTI E TOUR 
REALI (ORGANIZZATI DA I-COMP ANY E DA ALTRI P ARTNER) CHE 
P ARTIRANNO A P ARTIRE DA LUGLIO 201. NELLO SPECIFICO 
LAVOREREMO SULLE ATTIVITA’ E SUI PERSONAGGI SOTTO ELENCATI 
CONCERTONE PRIMO MAGGIO ROMA 
PREMIO UFFICIALE LUIGI TENCO 
PREMIO UFFICIALE FABRIZIO DE ANDRE’ 
PREMIO GIORGIO FALETTI 
TOUR DI MARINA REI 
TOUR DI FABRIZIO MORO 
TOUR DI ENZO AVITABILE 
BOLOGNA JAZZ FESTIVAL 
FERRARA JAZZ FESTIVAL 
 

I DOCENTI DEL CORSO  

MA S S IMO  B O NE L L I 
MANAGER DI EVENTI MUSICALI 
Organizzatore del Primo Maggio di Roma, e di altre importantissime rassegne nazionali.   
G IUL IA  MO R E L L O   
MANAGER DI EVENTI MUSICALI , NO PROFIT E SOSTENIBILI  
Direttore artistico di Earth Day Italia, regista e scrittrice.   
MA R C O  F R ONZ A   
RESPONSABILE MARKETING PER IL Giffon i Experience  
.. e tanti altri ancora 


