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GRUPPO

LA STORIA

Quarant’anni di tradizione ed esperienza nel
campo della distribuzione delle calzature,
passione per il mondo fashion e
determinazione, sono gli elementi che nel
2000 hanno dato vita al progetto retail TATA
ITALIA.

[l progetto retail, in costante evoluzione, si
arricchisce a partire dal 2013 della FORMULA
FRANCHISING, riscuotendo feedback sempre
piu positivi da parte di numerosi partner. Ad
0ggi sono quasi 100 i punti vendita TATA
ITALIA (diretti + franchising).

Tutto cio ha contribuito e contribuisce ogni
giorno, a far diventare Tata ltalia una delle piu
importanti realta italiane di retail nel settore
calzature donna uomo e bambino, sinonimo di
prodotti fashion e di stile italiano.

MISSION

Offrire ai nostri clienti
un prodotto fashion e di qualita
a prezzi competitivi, attraverso un
ottimo servizio di vendita e post-vendita.
Grazie a questo impegno,
i consumatori ci ricompensano
garantendo la crescita nei profitti
e la creazione di valore.

DESIGN E

JLA
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VISION

Raggiungere una presenza capillare
sul territorio nazionale,
attraverso negozi diretti e in franchising
per un successivo ingresso
nei mercati internazionali.

Un flusso non-stop di informazioni dagli stores,
trasmette | desideri e le richieste degli acquirenti,
ispirando le nostre collezioni.

Il costante lavoro di ricerca e studio delle tendenze e
del mondo fashion del nostro ufficio stile, permette di
realizzare un prodotto sempre attuale e contribuisce ad
identificare una vera e propria brand philosophy.

Ogni stagione sono disponibili oltre 1500 referenze che
incontrano il gusto e lo stile di un target molto ampio di
consumatori, cosi definito:

DONNA _
13-60
UOMO _
13-60

BIMBO _
2-12

ANNI

| |



STO RE C.C. MAREGROSSO / MESSINA

Ogni store Tata Italia e concepito come uno
spazio di design pensato per rendere ideale
I"incontro dei clienti con la MODA, uno spazio nel
quale arredi, cromie ed illuminazione sono in
perfetta sintonia con le piu attuali tendenze.

——
]
4 f

Gli allestimenti, I'esposizione  delle

CONCEPT collezioni, la musica e il personale sono

altamente customer-oriented. Ogni elemento
del punto vendita e ideato e progettato per

consentire al CLIENTE una shopping experience
polisensoriale ed indimenticabile.
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C.C.IL CENTRO / ARESE

Il layout degli stores Tata Italia é concepito per dare visibilita ai
prodotti e lasciare massima liberta di scelta al cliente
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55% DONNA

257 vomo

15% BIMBO
D% ACCESSORI
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COMUNICAZIONE

BUSINESS

TO CONSUMER

come comunichiamo la nostra

BRAND IDENTITY
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SHOOTING FOTOGRAFICO

il nostro servizio fotografico € realizzato con la
collaborazione di professionisti internazionali del
settore moda

PRESS ADV

ogni anno incrementiamo gli investimenti sulle
piu importanti riviste di settore: Glamour, Elle,
Marie Claire, GQ...

OUTDOOR ADV

affissioni  esterne  nazionali, su impianti
permanenti e periodici

MATERIALE POP

viene realizzato ogni stagione in linea con I'intera
campagna

FIDELITY CARD

news in anteprima e sconti esclusivi per i clienti
che sottoscrivono la fidelity card Tata Italia

RADIO IN STORE

presente in tutti i punti vendita Tata Italia

WEB

oltre al sito istituzionale tataitalia.com siamo
presenti sui principali social network: facebook,
twitter, youtube, instagram

WHOLESALE

Tata italia instaura un contatto diretto con |
potenziali imprenditori.

Un ufficio vendite interno all’azienda gestisce il
flusso di richieste dei numerosi clienti presenti alle
fiere di settore che hanno la possibilita di visionare

le collezioni in anteprima.

MICAM

Fiera internazionale delle calzature.
Ci permette di avere un contatto diretto con investitori italiani e soprattutto esteri.
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L"allestimento dello stand e stato studiato per far vivere ai visitatori il mondo Tata Italia a 360° grazie alla fedele
riproduzione di uno store Tata Italia.



Il progetto Retail, in costante evoluzione si
arricchisce a partire dal 2013 della
Formula Franchising.

ORMULA
RANCHISING

FORMULA CONTO VENDITA

¢ previsto il ritiro delle rimanenze a fine stagione
riducendo al minimo il rischio d'impresa

ROYALTIES E FEE

non sono richieste

MARGINALITA COSTANTE E GARANTITA

sia nei periodi di vendita regolare che durante i saldi il
margine di guadagno dell’affiliato rimane invariato
(38%) eliminando cosi uno dei piu grandi rischi commerciali

RIASSORTIMENTI

oltre 1.500 referenze di calzature stagionali uomo,
donna, bimbo e accessori garantiscono all’affiliato nuovi
arrivi e riassortimenti ogni settimana

FORMAZIONE E ASSISTENZA

assistiamo il franchisee prima e dopo I'apertura del punto
vendita e garantiamo la formazione del team di vendita

SPEDIZIONE GRATUITA

la consegna delle calzature presso il punto vendita e a carico
dell’azienda

LA FORMULA FRANCHISING TATA ITALIA
RAPPRESENTA LA GRANDE OPPORTUNITA DI
BUSINESS PER L'IMPRENDITORE

INVESTIMENTO

PER L'AFFILIATO

APRIRE UN FRANCHISING TATA ITALIA

LOCALITA UBICAZIONE
citta con bacino centro commerciale

d'utenza di almeno di primaria
30.000 abitanti importanza oppure

centro storico in
posizione centrale

DIMENSIONE

dai 100 ai 300 maq.

nei centri storici

dai 200 ai 500 ma.

nei centri
commerciali

INVESTIMENTO BASE

il franchisee sostiene
i soli costi relativi
all’arredo del punto

vendita
(400/800 euro ma.
ca.)

OGNI AFFILIATO
E PARTE INTEGRANTE
DELL'AZIENDA

ED E ASSISTITO

E CONSIGLIATO

PER CRESCERE
PROFESSIONALMENTE
ED ECONOMICAMENTE

Socio

®

S

ASSOFRANCHISING

ITALIANA

GARANZIA

e richiesta una
fideiussione bancaria
che varia in funzione

della superficie

complessiva

(350 euro maq.)

ITALIA

per info: franchising@tataitalia.com




° RETAIL

1. AGRIGENTO | C.C. Citta dei Templi 2. ANDRIA | C.C. Mongolfiera 3. APRILIA | C.C. Aprilia2 4. ARESE | C.C. Il Centro 5. BARI | P.C.

Barimax Shopping Village 6. BARI | Via Principe Amedeo 90/92 7. BARI | Via Sparano 38/40 8. BITONTO | Via della Repubblica, 13 9. BUSSOLENGO @
| C.C. Porte dell’Adige 10. CASALE MONFERRATO | C.C. La Cittadella 11. CASAMASSIMA | C.C. Auchan 12. CASAMASSIMA | C.C. Power Center

13. CATANIA | C.C. Centro Sicilia 14. CATANIA | C.C. Etnapolis 15. CERIGNOLA | Via Roma angolo Via Canne, 3 16. CHIETI | C.C. Megalo 17. °® @ 0 @

FIUMICINO | C.C. Parco Leonardo 18. FOGGIA | C.C. Mongolfiera 19. GIUGLIANO IN CAMPANIA | C.C. Auchan 20. L'AQUILA | C.C. L’Aquilone @ @ 8 ores
21. LECCE | Via Trinchese, 114 22. MASSA | C.C. Maremonti 23. MATERA | C.C. Venusio 24. MELFI | C.C. Arcobaleno 25. MELILLI | P.C. @ @

Belvedere 26. MESAGNE | C.C. Auchan 27. MESSINA | C.C. Maregrosso 28. MILANO | C.C. Vulcano 29. MIRABELLA ECLANO | Galleria

Commerciale Small 30. MOLFETTA | Gran Shopping Mongolfiera 31. MONOPOLI | Viale Aldo Moro, 43 32. NOVARA | C.C. San Martino 2 33. @

ORIO AL SERIO | C.C. Orio Center 34. PALERMO | C.C. ConcaD'oro 35. POMPEI | C.C. La Cartiera 36. PORTOS.ELPIDIO | C.C. Auchan 37.

RAGUSA | C.C. Ibleo 38. REGGIO CALABRIA | C.C. Porto Bolaro 39. ROMA | C.C. Carrefour 40. SALERNO | C.C. Le Cotoniere 41. SIENA @

| Via Banchi di Sopra, 69 42. TARANTO | C.C. Auchan 43. THIENE | C.C. Carrefour 44. TORINO | C.C. Mondojuve 45. TRIGGIANO | C.C. @

Bariblu 46. UDINE | C.C.CittaFiera  47. ANCONA | C.C. Grotte Center | NEXT OPENING 48. MODENA | NEXT OPENING 49. MONOPOLI | C.C.

Monopolis Lifestyle Center | NEXT OPENING 50. NAPOLI | C.C. LaBirreria | NEXT OPENING 51. ROMA | C.C. Maximo Shopping Center | NEXT OPENING

FRANCHISING | O ITALIA

52. ATENA LUCANA | C.C. Diano 53. BAGHERIA | Corso Umberto | 54. CAGLIARI | Via Manno, 67 55. CALTAGIRONE | Piazza G. Falcone e P.

Borsellino, 1 56. CASARANO | C.C. IperMac 57. CASTELVETRANO | C.C. Belicitta =~ 58. CATANIA | Via Etnea, 207 59. CEFALU | Via Martoglio,
10 60. CELANO | P.C. Le Ginestre 61. CINQUEFRONDI | C.C. Peguy 62. EBOLI | Cilento Outlet Village 63. FOGGIA | C.C. Grandapulia 64.
FRANCAVILLA FONTANA | Viale Lilla, 16 65. GALATINA | Corso Porta Luce, 38 66. GIARRE | Corso ltalia, 72 67. GUALDO TADINO | C.C.
Porta Nova 68. LADISPOLI | Piazza della Vittoria 12/13 69. LATINA | Corso della Repubblica, 231 70. LECCE | C.C. Lo Spazio 71. MAGLIE |
Via Otranto, 21 72. MANFREDONIA | Corso Manfredi, 27 73. MATERA | ViaLavista 8/10 74. NARDO | ViaDuca degli Abruzzi, 43/45 75. NICOSIA

| Via Umberto |, 26 76. PALERMO | Via Roma, 213 77. PIEDIMONTE SAN GERMANO | C.C. Le Grange 78. POTENZA | Via Pretoria, 9 79.
REGGIO CALABRIA | Corso Garibaldi, 304 80. RIZZICONI | C.C. Porto degli Ulivi 81. ROSSANO | Via Nazionale, 2 82. SALERNO | Corso Vittorio
Emanuele, 60 83. S. GIOVANNI ROTONDO | Corso Uberto I, 30 84. S. SEVERO | C.C. Conad Shopping Center 85. TARANTO | Via Liguria, 97/A
86. TARANTO | Via Tommaso D'Aquino, 95 87. TITO | C.C. Polo Acquisti Lucania 88. TRANI | Piazza della Repubblica, 64/65 89. TRAPANI | Via
Giovan Battista Fardella, 225 90. VIESTE | Via S. Maria Merino, 2 91. VOGHERA | Via Emilia, 146 92. MODICA | NEXT OPENING 93. POLICORO
| NEXT OPENING

FOREIGN FRANCHISING |

94. MALTA | 182 Zabbar Road, Fgura
8 9



shop online TATAITALIA .com
INFO@TATAITALIA.COM
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